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	NOME DA CAMPANHA:
	CURSO PREPARATÓRIO PARA PROVAS DE RESIDÊNCIA E CONCURSOS 

	UNIDADE/ENDEREÇO
	UNAMA ALCINDO CACELA

	SETOR OU CURSO LIGADO AO EVENTO:
	 CURSO DE FISIOTERAPIA

	RESPONSÁVEL PELA SOLICITAÇÃO:
	DANIEL DA COSTA TORRES
	TELEFONE: 

E-MAIL:
	(91)98129-1251/ dct.fisio@gmail.com

	MATERIAL SOLICITADO:
x Cartaz
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	INFORMAÇÕES GERAIS


	   DATA DA SOLICITAÇÃO:


	01/10/2017

	DATA DE LANÇAMENTO DA CAMPANHA:
	05/10/2017

	DATA DE REALIZAÇÃO DO EVENTO:
	21/10; 28/10; 11/11; 18/11; 25/11; 02/12; 09/12; 16/12 ANO 2017

	HORÁRIO PARA RESERVA DO ESPAÇO:
	Aos sábados dos dias supracitados: 08:00h às 12:00h

	HORÁRIO DO EVENTO:
	

	VALOR DA ENTRADA:
	Gratuito

	LOCAL DO CURSO: (DESCREVER ONDE SERÁ REALIZADO O CURSO)
	Salas de auala e auditórios – Unama Alcindo Cacela

	QUANTIDADE DE ALUNOS (CASO TENHA LIMITAÇÃO DE VAGAS):
	150


	DETALHAMENTO DA CAMPANHA


· OBJETIVOS 

	Geral:

Preparar alunos do curso de Fisioterapia para processos seletivos de programas de residência regionais e nacionais e outros concursos públicos


	Específico(s):

Aprofundar e atualizar os conhecimentos teóricos  pertinentes a formação do fisioterapeuta;
Suprir possíveis lacunas de aprendizado  de conteúdos de trabalhados  nas diversas disciplinas do curso;
Incentivar  a autonomia  na busca  de conhecimento  e o compromisso com a Educação Permanente. 


	CONTATOS PARA SEREM DIVULGADOS NAS PEÇAS
	Telefone e E-mail: fisioterapia.alcindo@unama.br; dct.fisio@gmail.com 


· ATVIDADE COMP
	ATVIDADE COMPLEMENTAR (TOTAL DE HORAS PARA CERTIFICADO):

	 Cerificado participante: 32 horas (ao final do Curso-75% de presença)
Certificado Palestrante 4 horas


	DISTRIBUIÇÃO DO CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

	DATA
	HORÁRIO
	PALESTRA
	PALESTRANTE
	TEMA
	INFORMAÇÕES ADICIONAIS

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	 A escolha do Palestrante
	DANIEL TORRES
	A escolha do Palestrante
	

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	A escolha do Palestrante
	RAPHAEL PEREIRA
	A escolha do Palestrante 
	

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	A escolha do Palestrante
	TATIANE BAHIA
	A escolha do Palestrante
	

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	A escolha do Palestrante
	MARIANA KABUKI
	A escolha do Palestrante
	

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	A escolha do Palestrante
	CAREN HELOUISE
	A escolha do Palestrante
	

	A DEFINIR
	8:00h às 12:00h
	A escolha do Palestrante
	RODRIGO CORREA
	A escolha do Palestrante
	


	MATERIAIS/EQUIPAMENTOS NECESSÁRIOS PARA A REALIZAÇÃO DA ATIVIDADE 
	


· ORÇAMENTO
	PEÇA (S):
	QUANTIDADE:
	VALOR UNITÁRIO:
	VALOR TOTAL:

	Arte para divulgação do projeto
	01
	
	

	
	
	
	

	Cartazes
	10
	
	

	Banner
	02
	
	

	Certificados de: Coordenação Geral; Professores Palestrantes, Participantes
	100

	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	TOTAL R$




Observações:
1. Prestar bastante atenção ao preenchimento do briefing;

2. Para facilitar o trabalho da criação, anexar, se houver (em), peça (s) ou informativo (s) de edição (ões) anterior (es) ou qualquer material adicional;

3. É importantíssimo que o briefing seja enviado para o Marketing com a antecedência de, no mínimo, 15 dias úteis antes da data prevista para o lançamento da campanha (e não a do evento);
4. O texto poderá sofrer mudança se a equipe de Criação julgar necessária. Vale ressaltar que a intenção é a de adequar o texto ao público-alvo, além de corrigir eventuais erros gramaticais;

5. A Criação não se responsabiliza por erro de informação cometido, por parte do solicitante, no preenchimento do briefing;

6. A equipe de Criação só dará início ao processo quando todas as informações pertinentes ao projeto estiverem preenchidas, especialmente, quando é exigida a inserção de alguma programação;

7. Atentar para a pertinência das peças que serão solicitadas. Nesse sentido, caberá aos coordenadores de Marketing a decisão de aprovar as peças requisitadas;

8. Atentar às instruções de preenchimento contidas no anexo.
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